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WSTEP

Warszawski Festiwal Piwa wyréznia sie na tle innych wydarzen w realny sposob kreujac
historie kraftu, pisang przede wszystkim przez Was — Wystawcow.

Im wiecej dzieje sie wokdt Festiwalu w sieci, tym wiekszy efekt mozemy razem osiagnac.
Z tego powodu zachecamy Was do aktywnej promocji — nie tylko dlatego, ze mozecie na tym
zyskac¢ finansowo w ramach Programu Wsparcia Wystawcéw, ale przede wszystkim dlatego,
Ze wspoOlne dzialania naprawde sa skuteczne — algorytmy kojarza interakcje miedzy naszymi
profilami i pokazuja ja innym uzytkownikom social mediow.

Kazdy post, relacja czy wideo to dodatkowy punkt styku z odbiorca — potencjalnym gosciem
Festiwalu i klientem Waszego browaru. Gdy dzialamy réwnolegle i wzajemnie si¢ wzmac-
niamy, zasiegi rosna szybciej, komunikacja jest bardziej wiarygodna, zainteresowanie
wydarzeniem przeklada sie bezposrednio na ruch, a potencjalny klient przychodzac na festiwal
juz miat styk z Wasza marka, cho¢by przez media spotecznosciowe.

W praktyce oznacza to wieksza rozpoznawalnos¢ Waszych marek, liczbe oséb, ktore
dowiedza sie 0 Was i Festiwalu, a wiec realny wplyw na sukces nas wszystkich.

Program Wsparcia Wystawcow powstal wilasnie po to, zeby te wspdéiprace wzmocnic.
Chcemy, aby budzet na promocje trafial bezposrednio do tych, ktérzy wspéttworza
kraft i najlepiej potrafia opowiadac¢ o nim swoim odbiorcom. To prosty uktad: im wiecej
wspolnych dziatan w sieci, tym wieksze korzysSci dla wszystkich — dla wystawcéw, dla gosci
i dla Festiwalu. Ale przede wszystkich dla mniejszych profili w mediach spoteczno$ciowych,
ktére w ten sposob uzyskujq wieksze “dotarcie”.

Jako organizatorom Warszawskiego Festiwalu Piwa zalezy nam na dotarciu do grup,
ktére bezposrednio pokrywaja sie z grupami Waszych potencjalnych klientéw.
Zabezpieczamy budzet, ktéry przeznaczamy na ten cel, wolimy wyda¢ go u Was,
niz placi¢ za promocje zagranicznym korporacjom.
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CASE STUDY

Zanim przedstawimy Wam szczeg6towe warun-
ki, zasady oraz wskazéwki dotyczace Programu
Wsparcia Wystawcdw, chcemy pokazag, ze ten

2% CRAFT BREWERY & program ma sens. Za przyklad wybraliSmy
browar Palatum, ktory:

* w Programie Wsparcia Wystawcéw za wzorowa wspoélprace otrzymal pelna kwote
za swoje dzialania promocyjne,

mimo 5,8k obserwujacych na FB, dzieki efektowi synergii, byl w stanie dotrzeé¢
do 130k uzytkownikéw (bez ptatnych kampanii!), te 15. wzmianek na profilu Palatum
dotyczacych WFP stanowito zaledwie 5% towarzyszacych festiwalowi tresci, a mimo
to dotarto bardzo szeroko,

e 45% postow (15/33) z tego okresu wygenerowato az 66% “catkowitego zasiegu”
(41,3/62,6) dla Palatum.
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*  badany okres to 01.09.2025 - 15.11.2025, czyli wykraczajacy poza WFP20, ale chcieli-
$my pokaza¢ aktywnosc¢ profilu poza okresem festiwalowym,

» dane pochodzg z Brand24, ale byty weryfikowane “recznie” (tak samo, jak w przypadku
wszystkich wystawcow),

* dane dotycza wylacznie aktywnos$ci na FB.

Interesujq Cie dane dotyczace wplywu WFP na zasieg i rozpoznawalno$¢ Palatum?
Zapraszam Cie do zapoznania sie z raportem AI Brand Assistant. Zostat wygenerowany

automatycznie, ale wszystkie dane, ktore zawiera, zostaty zweryfikowane.

Kliknij:

RAPORT WFP X PALATUM


https://drive.google.com/file/d/13FQAgds7SlloNohyySfjfXKkTJzTeeqy/view

DLACZEGO TO DZIALA - SYNERGIA
W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Transfer zasiegu i wiarygodnosci

Gdy Wystawca oznacza Warszawski Festiwal Piwa, jego tre$¢ ma szanse dotrze¢ do znacznie
szerszego grona odbiorcéw dzieki duzym i zaangazowanym spotecznosciom WFP. Jednocze-
$nie Festiwal reaguje na treSci wystawcow, co wzmacnia ich widoczno$¢ oraz wiarygodnosé
w oczach odbiorcéw.

Algorytmy premiuja interakcje

Oznaczenia, udostepnienia, komentarze i reakcje miedzy kontami zwiekszaja liczbe interakcji
pod postami. Algorytmy platform spolecznosciowych (Instagram, Facebook, YouTube)
interpretuja to jako wartoSciowa tre$¢ i chetniej pokazuja ja kolejnym uzytkownikom.

Wspélny kontekst = wieksze zainteresowanie

Posty osadzone w kontekscie duzego wydarzenia buduja narracje: ,ten browar jest czescia
waznego festiwalu”. Dla wystawcy oznacza to wieksze zainteresowanie stoiskiem i wzrost rozpo-
znawalnosci marki, a dla Festiwalu realne potwierdzenie jakos$ci i r6znorodnosci wystawcow.

Efekt kuli $nieznej
Aktywnos$¢ jednego wystawcy prowokuje reakcje kolejnych. Promocja WFP przestaje
by¢ pojedynczym komunikatem, a staje sie stalym strumieniem tresci.

Lepsze efekty niz reklama platna
Tredci tworzone przez realnych uczestnikow Festiwalu sa odbierane jako bardziej autentycz-
ne niz klasyczne reklamy i generuja wyzsze zaangazowanie.




ZASADY PROGRAMU WSPARCIA
WYSTAWCOW

OZNACZENIA I POPRAWNOSC

Kluczowe jest oznaczanie Warszawskiego Festiwalu Piwa w publikowanych tresciach.
Przed publikacjq sprawdz, czy oznaczenie WFP jest poprawne:

Facebook: https://www.facebook.com/warszawskifestiwalpiwa

Instagram: https://www.instagram.com/warszawskifestiwalpiwa/

YouTube: https://www.youtube.com/@warszawskifestiwalpiwaofficial

OKRES DZIALAN

Najbardziej pozadany czas aktywnosci: ok. miesiac przed rozpoczeciem nadchodzacej edycji
Warszawskiego Festiwalu Piwa, po festiwalowy piatek.

NAJWAZNIEJSZE FORMY AKTYWNOSCI -
ROZNICE I ZNACZENIE FORMATOW

1. Post

*  Najwazniejsza i najwyzej punktowana forma komunikacji.

*  Najlepiej sprawdza sie do zapowiedzi premier, obecnosci na Festiwalu, informacji o stoisku.
*  Dhugi czas ,,zycia” i mozliwo$¢ dalszego udostepniania.

+  Idealny format do wykorzystania grafik WFP.

2. Relacja (Stories)

*  Format uzupekniajacy.

*  Dobrze dziala w trakcie Festiwalu (kulisy, kolejki, emocje, szybkie komunikaty).
*  Krotki czas zycia, mniejsze znaczenie punktowe.

+  Swietny do oznaczania WFP i przekierowar do profilu Festiwalu.

3. Material wideo (Reels, Shorts, YouTube)

*  Najmocniej wspierany przez algorytmy.

*  Moze dotrze¢ do oséb, ktére nie obserwuja ani WEP, ani wystawcy.

*  Polecany szczegoélnie do pokazania premier, procesu warzenia, zapowiedzi ,,na Zywo”.
*  Wideo publikowane na YouTube (Shorts lub klasyczne) réwniez liczy sie w ramach PWW.



TWORZENIE WYDARZEN (FACEBOOK)

*  Zachecamy wystawcéw do tworzenia wydarzen zwigzanych z obecnoscia na WFP,
premierami lub specjalnymi aktywno$ciami na stoisku.

*  Wydarzenie powinno zawiera¢ oznaczenie Warszawskiego Festiwalu Piwa.

*  Wydarzenia moga by¢ dodatkowo promowane reklamowo w ramach Meta Ads.

MATERIALY GRAFICZNE

*  Rekomendujemy korzystanie z dedykowanych grafik przygotowanych przez WFP.

»  Spojna identyfikacja wizualna wzmacnia rozpoznawalnos¢ catego wydarzenia.

»  Jesli wystawca posiada dwa kanaty (np. FB i IG), wystarczy uzycie grafiki raz na kazdym kanale.
*  Premia za uzycie grafiki we wszystkich kanatach: 50 zt

HASHTAGI

Hashtagi sa bardzo mile widziane.
Dla edycji WFP21 rekomendujemy szczegolnie:
#wip21,
#warszawskifestiwalpiwa,
#premieryWEP21 — obowigzkowy hashtag przy komunikacji premier festiwalowych.

Hashtagi nie beda brane pod uwage przy ocenie zaangazowania, ale zwiekszaja widoczno$é
tresci. Dzieki uzyciu #premieryWFP21 bedziemy mogli mie¢ wglad w Wasze wiadomosci,
co pozwoli nam mocniej promowac¢ Wasze premiery!

REKLAMY PLATNE - OFERTA
DLA WYSTAWCOW (META ADS)

Jesli wystawca zdecyduje sie na promocje wydarzenia lub posta z oznaczeniem
WEFP w systemie reklamowym Meta (Facebook i Instagram), moze otrzymac premie do 200 z1.

Najwazniejsze informacje dotyczace reklam:
*  Reklama musi promowac post lub wydarzenie z oznaczeniem Warszawskiego Festiwalu Piwa.
*  Maksymalna premia: 200 zl.
* Reklama moze dotyczy¢:
- obecnosci wystawcy na WFP,



- premiery festiwalowej,
- wydarzenia na stoisku.
*  Reklamy rozliczamy na podstawie potwierdzenia wydatkdw.
* Rekomendowana grupa docelowa WFP (Meta):
- osoby zainteresowane browarami rzemieslniczymi
- osoby zainteresowane festiwalami piwa
- wiek: 25-45 lat
*  Targetowanie lokalne:
reklamy mozna kierowac na konkretny obszar, np. za pomoca kodu pocztowego.
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Dodaj lokalizacje zbiorcze

To szczegblnie przydatne przy komunikacji ,na zywo”, jesli naszym celem jest
np. informowanie 0séb znajdujacych sie na stadionie Legii o premierze czy zaproszenie
na stoisko lub do sprébowania limitowanego produktu.

Reklamy sponsorowane sg bardzo mile widziane i traktujemy je jako dodatkowa, wartoscio-
wa forme wsparcia promocji Festiwalu. W przypadku reklam promujacych WFP mozemy
dorzuci¢ sie do ich promocji w ramach PWW.



KANALY KOMUNIKACJI WFP

Warszawski Festiwal Piwa prowadzi aktywng komunikacje na:

©

Instagram

1140 posts 4,711 followers

‘Wi are the b
C and
TICKETS / MERCH &

£ www.warszawskifestiwalpiwa.pl/bilety and 4 more
warszawskifestiwalpiwa

Facebook

Warszawski Festiwal Piwa

25 tys. obserwujacy « 212 obserwawanych

& Festiwal

YouTube
Warszawski Festiwal Piwa
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OCENA

e ~N
100% zwrot 70% zwrot 50% zwrot 30% zwrot
Post <14 <10 <7 <5
Udostepnienie <4 <3 <2 <1
. przynajmniej
¢ Grafika* raz uzyta - - - )

KWOTY MAKSYMALNE ZWROTOW
Z PODZIALEM NA GRUPY WYSTAWCOW

4 R
. . o . Wartos¢ zwrotu | Wartos¢ zwrotu | Wartos¢ zwrotu
Dzialanie Weryfikacja Browary Foodtrucki RzemieSlnicy
Aktywnos$¢ w Oznaczenie
social mediach konkretnych postow Sz A0z Sl
Filmik Weryfikacja 100 zk 100 zH 50 4
promocyjny nadestanych materiatow
Interakcja w Monitoring
social mediach BRAND24 Aoz el 1oz
Suma - 550 zt 500 zt 200 zt
- J

Dodatkowa opcja:

Jesli wystawca zdecyduje sie na promocje wydarzenia lub posta

z oznaczeniem WEFP w systemie reklamowym Meta (Facebook i Instagram), moze otrzymac
dodatkowy zwrot kosztow reklamy do 200 z1.

11



METODA POMIARU

Do rozliczania programu oraz analizy dziatan wykorzystamy narzedzie Brand24.

FAQ

Czy moge usungc post po Festiwalu?
Tak, ale po co? :) Post powinien by¢ dostepny w okresie trwania PWW.

Czy moge poprawic¢ post po publikacji (np. doda¢ oznaczenie WFP)?
Tak, pod warunkiem ze oznaczenie WFP pojawi sie w widoczny sposob.

Czy prywatne konta tez sie licza?
Nie. Licza sie wylacznie oficjalne profile browaru lub wystawcy.

Czy liczba obserwujacych ma znaczenie?
Nie. Liczy sie jakos¢, spojnos¢ i regularnos¢ dziatan, nie wielkos¢ profilu.

Czy moge opublikowac kilka postow jednego dnia?
Tak, ale rekomendujemy roztozenie publikacji w czasie dla lepszego efektu zasiegowego.

Czy moge publikowac ten sam post na réznych platformach?
Tak. Crosspostowanie na FB, IG, YT czy TT jest akceptowalne.

Czy materialy w jezyku innym niz polski sa ok?

Tak, pod warunkiem ze komunikujq udziat w Warszawskim Festiwalu Piwa i posiadaja
oznaczenie WFP.

REKLAMY - PYTANIA PRAKTYCZNE

Czy reklama musi by¢ uruchomiona z konta WFP?
Nie. Reklame uruchamia wystawca ze swojego konta reklamowego.

Czy reklama posta bez oznaczenia WFP sie liczy?
Nie. Oznaczenie WFP jest warunkiem otrzymania premii.

Czy moge reklamowac relacje (Stories)?

Tak, ale rekomendujemy reklamowanie postow lub wydarzen — sq bardziej czytelne
w rozliczeniu.
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Czy moge reklamowac post, ktéry byl wczesniej opublikowany organicznie?
Tak. To wrecz rekomendowana praktyka.

Czy reklama musi trwa¢ okreslona liczbe dni?
Nie. Wystawca sam decyduje o czasie trwania kampanii.

Czy moge targetowac reklame tylko na Warszawe?
Tak. Mozna targetowac miasto, obszar lub konkretne kody pocztowe.

Czy moge targetowac osoby juz bedace na Festiwalu?
Tak. Targetowanie lokalne jest szczeg6lnie polecane podczas trwania WEP.

Czy musze konsultowac reklame z WFP przed uruchomieniem?
Nie, ale w razie watpliwo$ci zachecamy do kontaktu.

Czy do otrzymania premii niezbedna jest faktura?
Nie, ale prosimy o udokumentowanie poniesionego kosztu. Moze to by¢ faktura lub
screen z konta reklamowego.

Czy moge laczy¢ premie za reklamy z innymi premiami z PWW?
Tak. Premia za reklamy jest dodatkiem do standardowych rozliczen programu.
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